Misija. Kada ir musu loma?

2019. gada strategisko iniciativu un stratégiskas komunikacijas plana kopsavilkums

Galvenas MERKA GRUPAS. Ka laba més stradajam?

Kas vini ir?
(Kas, kadi, cik,
kur - loti 1ss
raksturojums)

Iniciativas

nosaukums

Merkis

Vizija. Vélama situacija ilgtermina

Motivacija:
galvenas
vajadzibas
un vélmes.

Situacija un prioritarie

2018. gada risinamie izaicinajumi

Kadu ricibu
vélamies
panakt vai
kadu vinu
problemu
risinat?

Auditorija
vai mérka
grupa (-as)

Ko mes
darisim, lai
mainitu ricibu
vai raditu
vertibu?

Stratégija

(Ka panaksim
rezultatu, t.sk. ar
komunikaciju?
Pamatprinicipi.)

2-3 galvenie mérki 2018. gadam (SMART)

Kada ir
komunikacijas
loma?

Esosais stratégiskas komunikacijas lauks: SPELETAJI

Atbalstitaji

Pretinieki

Galvenas
aktivitates

Tema

TEMAS: Nozares galvenas komunikacijas témas 2019. gada

Kas vini ir?
(Dazadas grupas,
segmenti,
spéeléetaji)

Merkis

Merka
grupa (-as) vai
auditorija

Motivacija:
galvenas
(domingjosas)
vajadzibas

un veélmes

Vestijumi

Domingjosie
narrativi,
vestijumi,
galvenie
izmantotie
argumenti un
fakti

Galvenas
aktivitates




